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Antecedentes

* Activa, con el interés de hacer un aporte a la discusion en temas de Opinidon Publica, ha decidido
lanzar Pulso Ciudadano, un estudio de opinidn. Utiliza una metodologia de entrevistas online por
medio de un Panel Online representativo a nivel nacional.

* La muestra recogida del 09 al 20 de enero 2026 es de 803 casos con cobertura nacional.

* Los temas estudiados son:
*  Percepcion de la situacion econdmica del pais.
*  Evaluacion presidente y del gobierno.
*  Principales problemas del pais.
* Ingreso minimo necesario.
* Infidelidad.

* San Valentin.
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Metodologia

Estudio cuantitativo, sobre la base de entrevistas online a través de un panel representativo

Diseio de Investigacion .
con cobertura nacional.

Poblacion en estudio Publico en general, hombres y mujeres mayores de 18 anos, pertenecientes a los grupos
socioecondmicos ABCD, y residentes de todas las provincias del pais

Disefio No probabilistico. Se realizé un total de 803 entrevistas estratificadas
proporcionalmente por las variables de Edad, GSE, Zona y Género.

R Con el objetivo de proyectar resultados poblacionales, la muestra fue ponderada de acuerdo
Disefio muestral .
al peso real de cada segmento: Edad, Zona, GSE, Género.

El margen de Error Muestral para el total de la muestra es de un +/- 3.4%, bajo supuestos de
aleatoriedad simple, un nivel de confianza del 95% y varianza maxima de los estimadores.

Seleccion en base a un panel online con una tasa de respuesta del 12%.
Seleccion muestral El panel utilizado corresponde a la empresa OpinandoOnline
www.opinandoonline.com. Panel en proceso de certificacion Norma ISO 26.362

Instrumento de medicién Cuestionario de 9 minutos de duracidon promedio.

Fecha de campo Realizado del 09 al 20 de enero del 2026
Desarrollado por Este estudio ha sido elaborado en su totalidad por Activa.
Financiamiento Estudio financiado en un 100% por Activa.
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Tamano y segmentacion muestral

Variable Segmentos Tamafio Error O
& Muestral Muestral Maximo(*)
A 41 8%*
* Para proyectar resultados
GSE B 174 5.4%* poblacionales, cada segmento fue
C 337 6,29 ponderajdo por su peso real en la
poblacion.
D 250 10.3%* * Las variables de ponderacién son a
18 — 29 262 — nivel de: edad, género, zona y GSE.
31-44 280 5.6%*
EDAD
45 - 59 172 7%*
60 y mas 89 11.4%*
Hombre 414 4.9%*
GENERO _
Mujer 389 4.8%*
Provincias 468 4.4%%* (*) Error muestral calculado bajo supuesto de
ZONA aleatoriedad simple, un nivel de confianza del 95% y
Lima 335 5.19%* varianza maxima del estimador proporcional.
Total 803 3.4%*
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Perfil de ponderacién

W 18-29 W 30-44 M Provincias - Norte B Provincias - Centro
W 45-59 60 y mas B Provincias - Sur Hlima POSICION POLI'TICA _
33 35 42 ¢Cual es tu posicidn politica, independiente que
seas militante de algun partido politico?
11 a ® |zquierda
. m Centro izquierda

m Centro

m Centro Derecha

m Sin Posicion Politica
EA EB EC m®mD
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Pareja sentimental

¢Actualmente tienes una pareja sentimental (enamorada, novio/a, esposo/a, pareja)?

En Perd, 6 de cada 10 personas tienen pareja sentimental actualmente, lo que confirma una base amplia de vinculos activos en la

poblacion. La tenencia de pareja es mas alta en NSE A (80%) y en edades 45-59 (70%), mientras que cae con fuerza en NSE D (45%) y
en 18-29 (49%), reflejando diferencias por etapa de vida y condiciones sociales.

¢Tienes pareja sentimental? APERTURA POR SEGMENTOS

Total 60

O o0 w >

18-29
30-44
45-59
60-mas

Hombre
Mujer

m S| ® No Provincias
Lima

Base: 803

Datos expresados en porcentajes (%). Sobre la Base del Total Entrevistas (N: 803 EM: +/- 3.4%)
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Gastos en San Valentin

El dia de San Valentin es una celebracion dedicada al amor y la amistad el 14 de febrero. Pensando en ello, étienes planeado celebrarlo este afio?

Pensando en San Valentin, ¢ cuanto piensas gastar en total en celebraciones y/o detalles (regalos, salida, etc.)? B

El 37% de peruanos planea celebrar San Valentin, mostrando una celebracion relevante pero no masiva. Entre quienes si celebran, el gasto
promedio estimado es S/ 277, con mayor intensidad en NSE A (S/ 378) y en mayores de 60 anos (S/ 374). Ademas, el gasto tiende a ser mas
alto en mujeres (S/ 318) y en Lima (S/ 325), lo que sugiere focos claros para campanas y ofertas segmentadas.

éCelebraras San Valentin? APERTORA PNZE PHOMERTOS n
--- El gasto promedio en
celebraciones y/o detalles
‘ /378 | /309 | s/309 | /95 (regalos, salidas, etc.) es de
S/ 277.
EDAD

mas

S/ 320 S/ 221 S/ 272 ‘ S/ 374

SEXO ZONA
mSi mNo
‘ S/ 242 S/ 318 S/ 325 S/ 242 ‘
Base: 803

NCTIVA ij| " PULSO ClUDADANO

Datos expresados en porcentajes (%). Sobre la Base del Total Entrevistas (N: 803 EM: +/- 3.4%) bE ACTivA



¢En qué piensas gastar para San Valentin?

®*  ¢En qué piensas gastar para San Valentin?

B
El gasto de San Valentin se concentra principalmente en salidas a restaurante (62%), muy marcado en NSE A (75%), 30-44 afos (72%) y Lima
(69%), confirmando que la celebracion se vive mas como “experiencia” que como regalo. En segundo lugar aparecen chocolates/dulces
(83%), con mayor peso en NSE B (38%) y en mayores de 60 (54%), lo que sugiere oportunidad para combos/complementos asociados a consumo

en casa o detalle rapido. Los regalos tradicionales quedan después: flores (24%) y ropa/accesorios (24%), con picos especificos (flores en 18-
29y Lima, ropa en NSE Ay jovenes), lo que abre espacio para ofertas segmentadas por perfily zona.

APERTURA POR SEGMENTOS

DIEIEEEN TS s E

DESTINO DEL GASTO POR SAN VALENTIN

Restaurante (Desayuno / Almuerzo / cena) _ 61.6 75 65 59 58 53 72 63 47 66 57 56 69
Chocolates / dulces 33.4 33 38 31 34 28 27 43 54 33 35 33 35

Flores 24.4 24 27 21 28 35 29 7 10 34 13 17 35

Ropa / calzado / accesorios 23.7 46 29 20 16 38 21 13 8 23 24 21 28

Perfumeria / cosméticos / cuidado personal 11.3 30 23 6 11 9 12 20 9 15 10 13
Experiencias (Cine / show / concierto) 11.1 18 13 13 11 13 12 1 10 13 11 11
Joyeria / relojes 10.2 29 6 13 13 9 11 1 11 9 10 11

Hotel / alojamiento 7.2 21 9 6 12 4 4 13 11 3 3 14

Viaje 7 11 10 7 11 8 3 2 7 7 5 10

Datos expresados en porcentajes (%). Sobre la base que recibirdn gratificaciéon (N: 292 EM: +/- 3.4%)



Preferencias para comprar/pagar

* ¢De qué forma prefieres realizar las compras principalmente para San Valentin?

®  ¢Como prefieres pagar principalmente por las compras para San Valentin?

La compra de San Valentin sigue siendo principalmente presencial: 72% prefiere tienda fisica, con mayor fuerza en NSE C (81%), jovenes 18-
29 (77%) y mujeres (75%); el online queda reducido (16%) y aparece mas en NSE A/B. En pago, predomina el efectivo (50%), especialmente
en NSE C/D (61%-65%) y provincias (55%), mostrando una celebracién aun muy “cash-driven”. Los pagos digitales se reparten entre
débito/saldo (18%) y billetera digital (17%), con mayor traccion en NSE A y Lima, lo que abre oportunidad para promos/beneficios que
aceleren el uso de medios electronicos en puntos fisicos.

APERTURA POR SEGMENTOS
PREFERENCIA EN FORMAS DE COMPRAR “““ mm mm m
Tienda fisica / presencial 72 66 66 81 60 77 74 58 76 69 75 72 72
Online (apps, web, redes sociales) 15.7 32 28 12 17 12 18 21 15 17 17 13
No estoy seguro/a 12.3 2 6 8 40 5 14 24 3 16 8 10 15

PREFERENCIA EN FORMAS DE PAGAR

Efectivo _ 50.2 23 32 61 65 49 55 45 48 51 49 55 43

Tarjeta de débito / saldo en cuenta 18 36 26 11 16 27 14 12 16 17 19 13 25
Billetera digital (yape/plin) 17.2 19 28 17 16 23 12 10 17 18 16 20

Tarjeta de crédito (pago directo) 10.5 20 12 12 7 7 15 25 8 13 11 10
Tarjeta de crédito (pago en cuotas) 1 4.1 4 2 20 0 1 17 1 7 1 6 2

Datos expresados en porcentajes (%). Sobre la base que recibirdn gratificaciéon (N: 292 EM: +/- 3.4%)



Comparacion con aino anterior: Gastos en San Valentin

®* Comparando con el afio pasado, tu gasto en San Valentin sera...

El gasto para San Valentin se mantiene bastante estable vs. el ano pasado: 43% gastara lo mismo, mientras que 26% gastara masy 22%
menos (Ns/NR 10%). La intencion de gastar mas se concentra especialmente en NSE D (36%), mayores de 60 (40%) y hombres (
ligera mayor intensidad en Lima (28%). En contraste, la intencion de gastar menos es mas visible en 30-44 anhos (26%) y mujeres (26%),

sugiriendo un escenario mixto donde conviven impulso de gasto en nichos especificos con mayor cautela en otros.

APERTURA POR SEGMENTOS

B Mejor/Mucho mejor Igual

Total
B M3s este afio ota 425
A 54.3
B 50
Lo mismo este afio c 42.8
D 23.8
42.5
18-29 42
B Menos este afio 30-44
45-59 56
60-mas 269
# NsNR 21.9 Hombre 357
Mujer : 50.4
f/’ /f/f/fé/ . X
% /9.5 % / Provm-C|aS 421
ﬁ/////// ﬁ Lima 43

Datos expresados en porcentajes (%). Sobre la Base del Total Entrevistas (N: 292 EM: +/- 3.4%)
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